SPECIALE VINITALY

1 60 anni di Terre Cevico
Il presidente Nannetti:

«Sostenibilita al centro
fin dalla fondazione»

Il gruppo, con un fatturato di 189,6 milioni, € nato in Romagna
Presente anche in Veneto e in Puglia, conta cinquemila soci
All’'estero crescita in Giappone, Danimarca, Svezia, Francia

di Patrick Colgan

Quest’anno ricorre il sessantesi-
mo anniversario della fondazione
del gruppo Terre Cevico. Un lun-
go viaggio cominciato in Roma-
agna nel 1963 e che ha portato
|'azienda a essere oggi presente
con cantine di proprieta in Emi-
lia-Romagna ma anche in Veneto
e Puglia, con un fatturato consoli-
dato di 189,6 milioni di Euro. Ne
abbiamo parlato con il presiden-
te Marco Nannetti.

Presidente, cosa significa so-
stenibilita per Terre Cevico?
«Terre Cevico ha costruito nel
tempo una filiera cooperativa pro-
duttiva tutta interna, dal vigneto
alla bottiglia, sui propri territori.
Quest'anno ricorre il sessantesi-
mo anno dalla fondazione del
gruppo, ma le prime cooperative
agricole braccianti risalgono alla
fine del 1800. Siamo cooperatori
e come tali, rispetto al tema "so-
stenibilita’ nell’accezione attuale,
siamo sull'obiettivo dalla fonda-
zione delle nostre prime associa-
zioni di viticoltori. Mi riferisco in
particolare ai temi etico ed eco-
nomico e successivamente, con
lo sviluppo di competenze agro-
nomiche e tecnologiche e una
maggiore consapevolezza e sen-
sibilita, a quello ambientale. | te-
mi e gli obiettivi caratterizzanti la
nostra sostenibilita sono certa-
mente economici per il crescen-
te plusvalore che corrispondia-
Mo ai nostri soci ogni anno; sono
ambientali per progetti e azioni
che riducono l'impatto delle atti-
vita agronomiche e industriali
sull’'ambiente ed etici: cooperare
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Nell’export oltre

a un consolidamento
dei rossi, gli spumanti
crescono: Trebbiano
e Pignoletto

per noi significa promuovere e
realizzare un sistema di diritti e di
etica del lavoro con un presidio
in ogni fase dellafiliera, dalla fon-
dazione delle prime aggregazio-
ni di soci viticoltori a oggi. Un
esempio fratanti €il progetto Tut-
to & possibile-Terre a 360 gradi:
una linea vini che coniuga il con-
cetto di sostenibilita per noi, com-
pletamente certificata»

Cosa significa per voi essere un
gruppo cooperativo?

«Siamo un gruppo di circa 5000
soci viticoltori su 6700 ettari divi-
aneto. Ciguida da sempre l'obiet-
tivo di essere presenti sui merca-
ti nazionali ed esteri con una pro-
posta di vini tradizionale ma an-
che orientata all'attualita dei sin-
goli canali commerciali, con una
politica comune e condivisa coni
nostri soci viticoltori sulle produ-
zioni di uva e vino. Sangiovese e
Trebbiano sono da sempre viti-
ani centrali: competenza, tecno-
logia e relazioni commerciali ci
consentonodi essere attrattivi an-
che per i mercati estremamente
lontani dal consumo di questi vi-
ni per loro storia e tradizione, co-
me |'estremo orientes.

I vitigni autoctoni stanno viven-
do una forte riscoperta. Quali
sonoi vostri progetti?

«Gli autoctoni come Trebbiano,
Sangiovese, Albana, Pignoletto
sonovitigni storicamente coltiva-
ti dai nostri soci viticoltori rispet-
to ai quali ci sono progetti che ne
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valorizzano caratteristiche e iden-
tita. Il Trebbiano per esempio rap-
presenta la principale produzio-
ne delle ultime vendemmie dei
nostri soci, seguita dal Sangiove-
se. Se pensiamo al Trebbiano so-
lo come bianco fermo, possiamo
certamente apprezzarne il carat-
tere, ma dobbiamo pensare a
questo vitigho come una grande
opportunita per la produzione di
spumanti con il metodo Charmat
che vendiamo in Italia e nel mon-
do. Parlando di Sangiovese, & in-
dubbia la sua capacita di essere
territoriale. Oltre alle grandi pro-
duzioni dal bacino collinare dei
sociche soddisfano richieste del-
la grande distribuzione organizza-
ta, da oltre dieci anni lavoriamo
su progetti di zonazione cui se-
gue una vinificazione separata
per provenienza delle uve. Que-
sto progetto, che ha compreso
una mappatura degli areali dei no-
strisoci e una conseguente cono-
scenza approfondita di ogni no-
stro territorio, haanticipato il pro-
getto del Consorzio vini Rocche
di Romagna sulle MGA della de-
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Cooperare per noi
significa promuovere
e realizzare un
sistema dei diritti

e di etica del lavoro
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TERRE CEVICO

VITICOLTORI DAL 1963

Il presidente Marco Nannetti e, sotto, il logo dei 60 anni

nominazione e ben 4 dei nostri
sangiovese rivendicano le Sotto-
zone Coriano, San Clemente, Ve-
rucchio nell’area riminese e Ser-
ra nell'area di Castelbolognese. Il
Pignoletto & anch'esso una gran-
de risorsa, complementare al
Trebbiano per la produzione di
spumanti e frizzanti particolar-
mente richiesti oggi sulla costa
adriatica, dove operatori e ristora-
toristanno tornando a dare la giu-
sta attenzione alle produzioni
enologiche locali. Se pensoall’Al-
bana mi ricollego ai vigneti a per-
goletta romagnola, il tradizionale
impianto che siamo tornati a
reimpiantare ove la raccolta a ma-
no & possibile: un impianto che
consente a questo vitigno di far
crescere nella migliore delle
esposizioni i propri grappoli, per
la produzione di grandi passiti co-
me tradizione vuole».
Quali sono le opportunita offer-
te dall’export?
«Gli aspetti geopolitici che inte-
ressano il mondo in questa fase
storica impattano inevitabilmen-
te anche sul mondo del vino. Gra-
zie ad anni di permanenza sui
mercatiinternazionali, Terre Cevi-
CO registra crescite in paesi co-
me Giappone, Danimarca, Sve-
zia, Emirati Arabi, Francia ed In-
ghilterra e grazie anche alla rete
commerciale composta da resi-
dent manager consolida in mer-
cati oggi ad alta complessita co-
me Cina, Bielorussia, India.
Il mercato offre innumerevoli op-
portunita, sta nella nostra capaci-
ta e reattivitd saperle cogliere.
Terre Cevico ha realizzato nel
tempo un catalogo divini multica-
nale che prevede oltre alla propo-
sta di referenze romagnole an-
che i vini delle nostre aziende
controllate in Veneto, Puglia ed
Emilia. Le numerose partecipazio-
ni completano la nostra offerta e
unitamente alla capacita di pene-
trazione sui mercati dei nostri
commercial formano Iassetto
che ci consente di mantenere i
fatturati anche in momenti storici
complessin.
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